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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国家纺市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了家纺行

业相关概述、中国家纺产业运行环境、分析了中国家纺行业的现状、中国家纺行业竞争格局

、对中国家纺行业做了重点企业经营状况分析及中国家纺产业发展前景与投资预测。您若想

对家纺产业有个系统的了解或者想投资家纺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    家用纺织品又叫装饰用纺织品，与服装用纺织品、产业用纺织品共同构成纺织业的三分天

下。作为纺织品中重要的一个类别，家用纺织产品在居室装饰配套中被称为&ldquo;软装

饰&rdquo;，它在营造环境中有着决定性的作用。

     它就从传统的满足铺铺盖盖、遮遮掩掩、洗洗涮涮的日常生活需求一路走过来，如今的家

纺行业已经具备了时尚、个性、保健等多功能的消费风格，家用纺织品这个纺织行业在家居

装饰和空间装饰正逐渐成为市场新宠。

 报告目录：

 第一章 家纺行业基本概念

 第一节 家纺的含义及分类

 一、家纺的定义

 二、家纺的分类

 第二节 家纺设计的基本方格

 一、美式风格

 二、新中式风格

 三、新古典风格

 四、东南亚风格

 五、地中海风格

 第三节 最近3-5年中国家纺所属行业经济指标分析

 一、赢利性

 二、成长速度

 三、附加值的提升空间

 四、进入壁垒／退出机制

 五、风险性

 六、竞争激烈程度指标

  



 第二章 2015-2019年中国家纺行业发展环境分析

 第一节 中国宏观经济环境分析

 一、我国宏观经济运行情况

 二、我国宏观经济形势分析

 第二节 2015-2019年中国家纺行业政策环境分析

 一、关于加快推进服装家纺自主品牌建设的指导意见

 二、《度棉花临时收储预案》

 二、《进出口纺织品专业通用技术要求感官检验技术规范》

 三、《欧盟从严制定和修改法律条例以打击假冒商品》

 四、《墨西哥公布对纺织品及服装新标签规定》

 五、《纺织品纤维含量标识》新国标实施

 六、《国际生态环保纺织品标准》

 第三节 2015-2019年中国家纺行业社会环境分析

 一、教育环境

 二、人口环境

 三、生态环境

  

 第三章 2015-2019年中国家纺所属行业运行态势分析

 第一节 2015-2019年中国家纺所属行业运行总况

 一、中国家纺业正处于行业生命周期的成长阶段

 二、民营企业逐渐发展壮大

 三、创意引领产业逆流而上

 第二节 2015-2019年中国家纺行业发展存在问题分析

 一、销售渠道只&ldquo;圈&rdquo;不&ldquo;管&rdquo;

 二、终端市场传统不专业

 三、研发设计能力弱

 四、产品质量问题

 第三节 2015-2019年中国家纺所属行业市场规模分析

 一、2015-2019年节水灌溉设备所属行业市场规模收入及增速

 二、2021-2027年节水灌溉设备所属行业市场规模收入及增速预测

  

 第四章 2015-2019年中国家纺所属行业经济运行分析



 第一节 2015-2019年中国家纺所属行业主要经济指标分析

 一、销售收入前十家企业分析

 二、2019年中国家纺所属行业主要经济指标分析

 三、2019年中国家纺所属行业主要经济指标分析

 第二节 2015-2019年中国家纺所属行业经营绩效分析

 一、2015-2019年所属行业盈利能力

 二、2015-2019年所属行业经营发展能力

 三、2015-2019年所属行业偿债能力

  

 第五章 2015-2019年我国家纺所属行业进出口市场调研

 第一节 2015-2019年家纺行业进口分析

 一、进口金额

 二、进口产品结构

 第二节 2015-2019年家纺行业出口分析

 一、出口金额

 二、出口结构

 第三节 2015-2019年家纺行业进出口价格走势分析

 一、进口价格走势

 二、出口价格走势

 三、未来进出口价格走势预测

  

 第六章中国四大家纺产业基地基本状况分析

 第一节 浙江余杭

 一、企业规模

 二、产业优势

 三、主要生产产品

 第二节 浙江海宁

 一、企业规模

 二、产业优势

 三、主要生产产品

 第三节 江苏南通

 一、企业规模



 二、产业优势

 三、主要生产产品

 第四节 山东文登

 一、企业规模

 二、产业优势

 三、主要生产产品

  

 第七章 中国家纺行业细分市场

 第一节 婚庆家纺

 一、国内婚庆家纺市场商机巨大

 二、婚庆床品特征变迁

 三、影响婚庆家纺消费的因素

 四、家纺忽略中低档婚庆产品的设计开发

 五、个性化成婚庆家纺市场潮流

 第二节 儿童家纺

 一、儿童家纺成为市场新宠

 二、中国婴幼家纺市场发展现况分析

 三、儿童家纺市场的问题

 四、婴幼儿家纺市场有待开发

 五、儿童家纺市场缺口依然存在

 第三节 功能性家纺

 一、功能性床品的分类

 二、功能家纺市场需求有待挖掘

 三、功效是消费者购买功能床品的决定性因素

 四、功能性床品推广需解决的难题 

 五、发展功能性家纺注意的事项

 第四节 床上用品

 一、中国床上用品行业的发展状况

 二、中国床上用品行业的特点

 三、中国床上用品行业的产品结构

 四、我国中档床上用品市场发展空间大

 五、中国床上用品消费者的需求及其发展



 六、目前床上用品主要存在的问题

 第五节 毛巾

 一、我国毛巾行业现状及市场特点

 二、中国毛巾行业发展进入品牌制胜时代

 三、国内毛巾产业技术装备现状浅析

 四、木纤维毛巾市场前景广阔

 五、毛巾市场的发展趋势分析

 第六节 布艺

 一、布艺的概念和内容

 二、中国布艺业发展的三个阶段

 三、中国布艺行业的发展状况及面临的挑战

 四、布艺行业发展的策略及方向

 第七节 窗帘

 一、绿色窗帘的分类及特点

 二、窗帘行业出口回顾

 三、竹纤维引领国内窗帘市场发展

 四、窗帘行业创新投资策略

 五、窗帘流行趋向解析

 第八节 地毯

 一、我国地毯发展历史简述

 二、中国地毯行业概况

 三、国内地毯行业的问题

 四、地毯行业趋势预测及趋势

 五、地毯行业的技术研究方向

  

 第八章 2015-2019年中国家纺行业市场营销分析

 第一节 家纺行业经营模式构成分析

 一、专卖模式

 二、商场专柜模式

 三、网购模式

 四、电视购物模式

 五、团购模式



 第二节 直营模式与加盟模式比较分析

 一、模式覆盖面比较

 二、模式操作条件分析

 三、模式优劣势比较

 四、模式发展趋势比较

  

 第九章 2015-2019年国内外家纺行业品牌发展概况分析

 第一节 国内家纺市场主要国际品牌排行

 第二节 主要国际家纺品牌概况分析

 一、法雅蒂

 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

 二、依芙德伦

 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

 三、梦莎蒂

 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

 四、埃斯普利特

 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

 第三节 国内家纺市场主要国内品牌排行

 第四节 主要国内家纺品牌概况分析

 一、罗莱

 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

 二、梦洁



 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

 三、孚日

 1、品牌定位

 2、目标消费群体

 3、推广手段

  

 第十章 2015-2019年中国家纺行业竞争格局分析

 第一节 2015-2019年家纺行业竞争格局概况

 一、家纺行业集中度分析

 二、家纺行业竞争程度分析

 第二节 2015-2019年中国家纺行业结构分析

 一、行业省份分布概况

 二、行业销售集中度分析

 三、行业利润集中度分析

 四、行业规模集中度分析

  

 第十一章 国内家纺织行业重点企业分析

 第一节 上海罗莱家用纺织品有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第二节 深圳富安娜家饰用品有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第三节 深圳羽光家纺有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势



 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第四节 紫罗兰家纺科技股份有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第五节 维科控股集团股份有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第六节 上海恒源祥家用纺织品有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第七节 上海华源家纺有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第八节 邯郸雪驰集团有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

 第九节 江苏梦兰集团公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析



 第十节 江苏百花实业集团有限公司

 一、企业概况

 二、企业竞争优势

 三、企业经营状况

 四、企业投资前景分析

  

 第十二章 2021-2027年家纺行业趋势预测及预测

 第一节 2021-2027年家纺行业市场前景预测

 一、2021-2027年净水器市场发展潜力

 二、2021-2027年净水器市场前景预测展望

 第二节 2021-2027年家纺行业市场发展趋势

 一、消费需求趋势

 二、品牌演变趋势

 三、渠道模式趋势

 四、终端创新趋势

 第三节 2021-2027年中国家纺市场前景预测分析

  

 第十三章 家纺行业投资前景及防范措施

 第一节 2021-2027年中国家纺行业投资机会分析

 一、细分市场投资机会分析

 二、区域市场投资前景分析

 三、产业链投资机会分析

 第二节 2021-2027年中国家纺行业投资前景分析

 一、政策风险预警

 二、技术风险预警

 三、市场竞争风险预警

 四、经营管理风险预警

 五、进入退出风险预警

  

 第十四章 家纺行业投资前景建议研究

 第一节 家纺行业投资趋势分析

 一、战略综合规划
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 三、产业战略规划

 四、营销品牌战略

 第二节 对我国家纺行业品牌的战略思考

 一、家纺品牌的重要性

 二、家纺实施品牌战略的意义

 三、家纺企业品牌的现状分析

 四、我国家纺企业的品牌战略

 五、家纺品牌战略管理的策略

 第三节 家纺行业经营策略分析

 一、家纺市场细分策略

 二、家纺市场创新策略

 三、品牌定位与品类规划

 四、家纺新产品差异化战略
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